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	通販の虎とは？
	通販の虎
	＝エンターテイメント型
	通販YouTube番組
	次に虎を驚かせるのは あなたの商品かも


	通販の虎
	TSUHANNOTORA
	　ECサイトへ掲載or非掲載をジャッジ　　
	　　ECサイトで販売　　
	1時間以上も１つの商品に関して人柄、魅力を虎に引き出してもらいながら語れる番組
	・自社商品の販路を拡大したい方 ・まだ世に出ていない商品をお持ちの方 ・産地に根差した良い商品を所持している、地域の特産物を扱っている方 ・商品には強いこだわりと自信があるが、販促に困っている方 ・地元で愛されている商品をお持ちの方


	通販の虎MVV
	TSUHANNOTORA
	日本のモノづくり大国プライドを
	日本人のアイディアとクオリティ
	そして情熱を伝え
	モノと情報で溢れた現代で我々は選択する
	公式ECサイト




	生産者、事業者と商品の真髄を 世界中に伝播させる
	通販の強み①
	TSUHANNOTORA

	虎たちによる厳しいジャッジを潜り抜けた商品のみを掲載 掲載になっただけで視聴者にとって 希少性と商品価値担保となる ”通販の虎掲載商品” という独自性が購買意欲を高めるポイントに
	通販の強み②
	TSUHANNOTORA
	圧倒的な宣伝力
	桑田龍征のビジネスネットワークを活かし 各業界を代表する著名な経営者・インフルエンサーへ



	“虎”としての出演依頼を行っています
	　登録者｜470万人越え　
	　登録者｜550万人越え　
	月商60万円規模だった商品が1,000万円超へと伸びるなど 実際に爆発的な売上創出につながった事例も！

	通販の強み③
	TSUHANNOTORA
	出演動画が名詞代わりに
	95万回再生
	42万回再生

	通販の強み④
	TSUHANNOTORA
	安心安全商品改良コース
	\ 虎も伴走します /

	“掲載にあと一歩”という商品でも 虎と一緒に商品改良・磨き込みを行い 最終的に「お客様の手元に届いた瞬間に感動が生まれる商品」 まで仕上げる伴走型のコースもご用意しています



	Before
	24時間で1,000セット販売

	After
	通販の強み④
	TSUHANNOTORA


	安心安全商品改良コース
	発信力のある通販の虎チャンネルにて 商品改良の過程も発信することで 視聴者巻き込み型のプロセスエコノミーを実現 販売前から商品のファンを作れる

	インバウンド展開
	TSUHANNOTORA

	日本企業が持つ優れた商品日本の技術を証明したい 訪日外国人の方々が買いたい！ と思うものを店頭販売にて発信しております
	TAX FREE GINZA通販の虎SHOP
	〒104-0061 東京都中央区銀座５丁目２−１銀座NOVO8階 ロッテ免税店


	\ひろゆきさんMade in Japanとのコラボ企画/
	テストマーケティング
	共同開発プロジェクト

	Sponsored by 通販の虎
	レオザフットボールシュワーポ東京様
	朝倉未来様 メインスポンサー
	コラボ商品開発
	コラボ商品開発
	コラボ商品開発事例
	TSUHANNOTORA
	株式会社 アドジックス様



	〈 元祖どないや 〉取り扱い事例
	コラボ商品開発実績
	配信から45時間で
	元祖どないや たこ焼きミックス粉

	12,300
	販売
	突破
	動画再生回数
	約　　万回再生
	48万回再生


	実績紹介
	実績紹介
	TSUHANNOTORA

	ミネルヴァマットレスプラス

	2.2
	売上     　億円
	突破
	販売
	後編10万回


	3,500
	約 　　　     個
	前編14万回
	実績紹介
	配信から1年8ヶ月で
	ジェネリック化粧品


	90,000
	突破
	販売
	後編17万回再生

	1    3200
	売上   億   　     万円
	約 　　　      本
	前編12万回再生
	実績紹介
	配信から1年8ヶ月で
	奇跡の歯ブラシ



	50,000
	突破
	販売
	後編60万回再生

	1    9000
	売上   億   　     万円
	約 　　　      本
	前編116万回再生
	実績紹介
	TSUHANNOTORA


	配信から1ヶ月で
	冷感アイスポンチョ


	58,000
	突破
	販売
	売上      億円
	約 　　　      枚
	60万回再生
	実績紹介
	TSUHANNOTORA


	シャインマスカット    スパークリングワイン
	配信から4時間で


	販売

	3,000
	後編23万回再生
	前編37万回再生
	志願者追っかけ
	実績紹介
	TSUHANNOTORA

	田野屋塩二郎の塩
	配信から2週間で
	43万回再生


	14,100
	塩 　　　     袋
	販売

	5200
	売上   　   　万円
	突破
	前編103万回再生
	後編96万回再生
	90万回再生
	ご出演条件
	　　　　　　ご出演費用　　　　　


	400,000
	　　　　 ECサイト掲載費　　　　

	300,000
	　　　　　   広告宣伝費　　　　　
	毎月の売上代の30%(原価により応相談)を広告宣伝費として頂戴しております



